TRENDY LOKALNEHO SEO A VYHLADAVANIA

LokdlIne vyhladdvanie predstavuje jednu z najfrekventovanejsich foriem ziskavania a vyuZivania informdcii v sucas-
nosti. UmozZriuje ndm vyhladdvat informdcie v konkrétnej situdcii pri rieseni aktudlneho problému, Ci uZ su to
otvdracie hodiny galérie, telefonne Cislo na rezervdciu oblubenej restaurdcie alebo adresy najbliZsieho pediatra.

V tomto ¢ldanku najskér pribliZime charakteristiku lokdlneho vyhladdvania a jeho vyuZivanie. Ndsledne detailnejsie
opiseme Specifické postupy, ako vytvdrat a definovat obsah, aby bola vasa organizdcia Ci firma ndjditelnd pro-

strednictvom ndstrojov lokdlneho vyhladdvania.

VYUZ{VANIE LOKALNEHO VYHLADAVANIA

V stiéasnosti sa stale viac zd6razriuje vsadepritomnost
a rozSirené vyuZivanie inteligentnych technoldgii.
Prave v tomto ramci a infrastruktdre funguje lokalne
vyhladavanie, ktoré je zalozené na lokalizovani kon-
krétneho pouzivatela a poskytovani informdcii o jeho
bezprostrednom okoli s podporou rozmanitych
nastrojov. NajcastejSie sa za Ucelom vyhladdvania
lokalnych informdacii pouzivaju mapy, inteligentni
hlasovi asistenti, ale aj bezné vyhladavacie sluzby
ako Google.

O vysokej miere vyuZivania lokdlnych informdcii
sved¢i fakt, Ze lokdlne dotazy vytvaraju takmer
polovicu z 2 triliénov celkového poctu dotazov vy-
hladavania na Googli za jeden rok (State, 2020).
Z vyskumu Statista (Clement, 2020) realizovaného
s 1005 respondentmi v USA tieZ vyplynulo, Ze tak-
mer tretina online zakaznikov vyuZila internet na vy-
hladavanie lokdlnych firiem na kazdodennej baze.
Lokdlne vyhladdvanie je priamo prepojené na stale
frekventovanejsie vyuZivanie mobilnych zariadeni.
Vyskum Pew Research Center (Internet/Broadband,
2019) dokonca ukazuje, Ze priblizne jeden z piatich
dospelych fudi v USA vyuZiva pristup na internet iba
cez smartfén. Z celkového poctu respondentov 96 %
uvadza, Ze vlastnia mobilny telefén a z toho 81 % su
pouZzivatelia smartfénov, ¢o predstavuje oproti roku
2011 narast o 35 % (Mobile, 2019).

Z hladiska spravania pouzivatelov sa meni forma za-
ddvania dotazov lokalneho vyhladavania. V minulos-
ti fudia Specifikovali informacie suvisiace s lokdaciou
priamo v dotaze (napr. ,talianska restauracia 81102,
,pocasie lvanka pri Dunaji“). Dnes uz je zistovanie
kontextu pouZzivatela, vratane jeho lokalizacie,
Standardnou funkciou mobilnych zariadeni. Preto
sa menia aj trendy v oblasti vyhladdvania a dotazy
su stale menej explicitne previazané na konkrétne
miesto (Gevelber, 2017). Vyskum Google (Insights,
2019) zverejnil zaujimavé zistenia kvoli stale rastlce-
mu vyuZzivaniu anglického vyrazu ,near me“ v dota-
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zoch v spojeni s roznymi kategdriami. Najvacsi narast
vo frekvencii zaddvania zaznamenalo vyhladavanie
prevadzok, ktoré su aktualne otvorené (napr. ,gro-
cery stores open near me“), potom mozného miesta
kupy konkrétneho produktu (,where to buy” + ,near
me*“) a tiez hladanie zliav (,on sale” + ,near me*
napr. ,tires on sale near me“). Samostatnu kategoriu
potom tvoria stdle viac vyuZivané lokdlne dotazy
hlasového vyhladavania (Pastierova, 2020) zadavané
najma vo forme otdzok v prirodzenom jazyku.

GOOGLE SLUZBY AKO ZAKLAD LOKALNEHO
VYHLADAVANIA

Google aktualne poskytuje rozmanité sluzby na zber
a spravovanie rozsiahleho objemu lokdlnych dat,
ktoré su nasledne vyuZivané na ucely vyhladavania.
Medzi tieto sluzby patria okrem Mdp (2020) aj Goo-
gle Moja firma (2020) a Miestni sprievodcovia (2020).
Vyznam tychto sluzieb spociva v tom, Ze prepadja-
ju online a offline svet, pomahaju konvertovat po-
tencialnych klientov &i zdujemcov, na zdkaznikov
a v neposlednom rade si ich aj udrzat. Nasledne
jednotlivé sluzby popiseme z hladiska ich vyuZivania
a vybranych funkcii.

GOOGLE MAPY

Google Mapy (2020) sa od roku 2005 vyvinuli
do formy aktualne najlepsej digitdlnej reprezentacie
realneho sveta prostrednictvom vizudlnych dat ako
fotiek, satelitnych obrazovych zaznamov, 360° inter-
aktivnych panoramatickych nahladov ulic atd. Okrem
navigacie, s podporou aktudlnej dopravnej situacie
a planovania cesty, je tu vytvoreny priestor aj pre
lokadlne vyhladavanie firiem a organizacii. Tie sa zo-
brazuju priamo v mapach, ale aj vo forme textovych
zaznamov, ktorych zdrojom je sluzba Google Moja
firma. Podporit svoju viditelnost v tomto zozname
umoznuju PPC lokadlne reklamy v Google mapdach
(Obr. 1).

Google Mapy aktualne podporuju cely marketin-
govy proces, od rozpoznania, prejavenia zaujmu, vy-
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Obr. 1 Platend reklama vo vysledkoch lokdlneho vyhladdvania

hladavania informacii o produkte, sluzbe aZz po kupu.
Mapy mozu vyznamne prispiet ku konverzii, a to pros-
trednictvom poskytovanych moZnosti ako volanie,
zaslanie spravy ¢i rezervacia terminu ap. Mesacne
Google Mapy aktualne vyuZiva viac ako bilion ludi
(Wells, 2019), takZe ich pouzivanie pri ziskavani zaka-
znikov a zvySovani predaja je nevyhnutnym rozhod-
nutim. Vo findle Google preberd funkcie webovych
strdnok firiem a organizacii a stava sa ultimatnym
pristupovym miestom pouZivatelov k wvyuzZivaniu
sluZzieb a nakupu produktov.

GOOGLE MOJA FIRMA

Google Moja firma (2020) umoznuje pridavanie
lokalnych informdcii v Struktdrovanej forme, ktoré
su nasledne vyuZivané nielen mapami, ale aj beznym
Google vyhladdvanim a hlasovymi asistentmi ako
Google Assistant (2020). Lokalne data o firmach a or-
ganizdciach bolisuc¢astou Google map uz od ich vzniku
v roku 2005, ale z dovodu ich velkého nérastu vznikla
potreba dal$ieho doplfiania a overovania. Preto Goo-
gle néasledne spusta Local Business Center, ktoré sa
po predstaveni novej sluzby meni na Google Places.
Google sa pokusil nakupovat recenzie od znamej sluz-
by Yelp, ale nakoniec prichddza so svojim rieSenim vo
forme Google Hotpot s ciefom vytvorenia komunity,
ktora ma vytvarat pouzivatelské hodnotenia a recen-
zie. V roku 2011 vznikd Google+ Local, ako priestor
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na vytvaranie lokdlneho obsahu, no dnes je uz, ako je
zname, histériou. Napokon v roku 2014 vznikd Goo-
gle Moja firma. Spociatku sa pri spravovani lokalnych
dat kladie doraz najma na uvadzanie spravneho naz-
vu, adresy a telefénneho Cisla, dnes su uz zdkladom
Strukturované data, ktoré su aktudlne vytvdrané
najma Sirokou 120 milionovou komunitou lokdlnych
sprievodcov (Wells, 2019).

MIESTNI SPRIEVODCOVIA

Otvorena komunita miestnych sprievodcov umoznu-
je Googlu ziskavat obrovské mnozstva dat o lokaciach
priamo od pouZivatelov a klientov. Prostrednictvom
webovej sluzby Google Miestni sprievodcovia (2020)
je mozné pridavat hodnotenia, recenzie, fotky Ci
odpovedat na otazky ap. Miestni sprievodcovia tak
zohravaju klucovu ulohu pri budovani povedomia
o znacke, ale mozu jej meno doslova aj znicit. Velmi
velkym problémom ostava, Ze sprievodcovia nemu-
sia vidy disponovat korektnymi informaciami, ale
napriek tomu participuju na tvorbe obsahu. Tato
sluZba je zaloZzend na gamifika¢nych principoch, Cize
pouzivateliasu pripridavani obsahu odmenovanibod-
mi. S tymto je spojeny problém nekvalitného, klam-
livéeho, a dokonca aj samoucelne vyfabrikovaného
obsahu. Vdaka programu miestnych sprievodcov ma
Google v porovnani s konkurenciou aktudlne k dis-
pozicii najviac lokalnych recenzii, otdzne vSak ostava,
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ako pristupi k limitovaniu negativneho vplyvu tohto
obsahu na ekosystém lokdlneho vyhladavania (Pit-
man, 2019).

LOKALNE SEO

Lokalne vyhladdvanie je vynimocne délezité nielen
pre pouzivatelov a potencidlnych zdkaznikov, ale aj
pre firmy a organizacie, ktoré musia byt doslova vy-
hladatelné na mape. Casto prva vec, ktord sa nam
spaja s takymto typom vyhladavania, je mala lokal-
na firma. V skutoénosti méze ist aj o velkd znamu
znacku ¢i poskytovatela s fyzickym zdazemim, ktory
ponuka sluzby alebo produkty online. Pre vSetky tie-
to firmy a organizacie je vsak, aj z dovodu rasticeho
trendu vyuZzivania lokadlnych informdacii a mobilnych
zariadeni podstatné, aby podporovali budovanie
lokdlneho SEO.

Lokalne SEO je zamerané na tvorbu stratégie v oblas-
ti optimalizacie s cielom zviditelnenia vo vysledkoch
lokadlneho vyhladdvania. Google, ako stdle prevlada-
juci vyhladavaci nastroj, s takmer 92 % podielom

na svetovom trhu (Search, 2020), podmienuje fun-
govanie a aj konkrétne taktiky v oblasti lokdlneho
SEO. Samozrejme, lokdlne vyhladdvanie podporuju
aj dalSie nastroje ako Bing, Yelp, Apple Mapy ap. Sa-
motné priddvanie do ich adresarov je vSak pre slo-
vensky trh limitované alebo Uplne nedostupné.

Na zefektivnenie lokdlneho vyhladavania je nevyh-
nutné spracovavat a uchovavat mnozstvo dat. Okrem
kontextudlnych dat o pouzivatelovi, ktoré su ziska-
vané najma automaticky (napr. lokacia pomocou
prehliadaca), su z hladiska lokalneho SEO doélezZité aj
informacie pridavané a spravované priamo firmami
a organizaciami, ale cCasto aj pouzivatelmi z radov
Sirokej komunity. Nasledne podrobnejsie popiseme
konkrétne principy a kroky, na ktoré netreba zabudat
pri optimalizacii pre lokalne vyhladdvanie.

KROK 1—-PROFIL NA GOOGLE MOJA FIRMA
Zakladnym krokom je zaloZenie firemného profilu
prostrednictvom uz vyssie spominanej sluzby Google
Moja firma (Obr. 2).
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Obr. 2 Rozhranie aplikdcie Google Moja firma (2020) a moZnosti editovania lokdlnych informdcii
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Prostrednictvom profilu je moiné spravovat data
o firme, organizécii ¢i oddeleni a mat ich aj pod kont-
rolou. Délezity je popis zakladnych udajov ako nazov,
adresa a telefénne Cislo, adresa webovej stranky. Pri
popise nazvu je potrebné zadat ho bez slvisiacich
kfucovych slov vo forme ako je zauZivany. Vyhnite sa
napriklad popisu ako ,GoBigname branding studio”
je to proti pravidldm Google Moja firma. Specifika-
cia kategdrie, ktora vas bude identifikovat vzhladom
na konkurenciu, je potom mozna v samostatnej sek-
cii. Priamo v profile sa daju pridat okrem loga aj fot-
ky, ktoré chcete, aby vas prezentovali.

V nadvéaznosti na pandémiu COVID-19 zacala sluz-
ba Google Moja firma podporovat nové funk-
cie. Patri k nim vyber statusu ohladne fungovania
bud ako docasne, alebo trvalo zavretej prevadzky.
Okrem beznych otvaracich hodin sa daju pridavat aj
sekundarne, uréené napriklad pre seniorov. Je tiez
mozné vytvorit prispevok s aktualizaciou ohladne
situdcie spojenej s COVID-19 (Obr. 3).

Medzi moznostami je aj funkcia uréena na ziskanie
podpory od klientov a pouzivatelov vo forme
sponzorského daru alebo ndkupu daréekovych kariet.
Firemny profil okrem pridavania udajov poskytu-

je pristup k analytickym datam ohladne vykonnosti
v oblastiach poctu zobrazeni, vyhladavania a aktivity
konkrétneho zaznamu. Takisto je v ponuke aj spuste-
nie PPC reklamy pomocou sluzby Google Ads (2020).
Zatial je mozné vyuzit umiestnenie v adresari Google
Moja firma bez poplatku, ale existuje uz aj v platenej
verzii. Po prechode na vysSSiu platenu verziu
(za poplatok 50 USD mesacne) je firemny profil zo-
brazovany s oznacenim , garantovany Google” a cer-
tifikovana lokalna firma sa tieZ dostdva do zoznamu
odporucanych vysledkov pre Google Home a asisten-
ta.

KROK 2 = PRITOMNOST V DALSICH

ADRESAROCH FIRIEM

Okrem Google Moja Firma odpordc¢ame vyuzit aj
dalsie adresare a sluzby, ktoré mozu vyrazne pomoct
viditelnosti vasej znacky pri lokdlnom vyhladavani.
Ak fungujete len na Slovensku, urcite nezabudnite
pridat svoj profil na Azet (2020), Centrum (Kataldg,
2020), Zoznam (2020) a Zlaté strdnky (2020). Okrem
vSeobecnych adresarov, kde su firmy organizo-
vané podla kategorii, sa daju tiez vyuzivat adresare
Specializované napriklad podla kategorie (lekarne,
advokdtske kancelarie ap.) alebo lokdcie (kraj, mesto,
mestska cast). V globalnom kontexte je samozrejme
zoznam moznosti registracie firmy do roznych
adresarov omnoho Sirsi. Prave preto vznikli aj
systémy na automatizaciu pridavania a spravova-
nia velkého mnoistva zaznamov konkrétnej firmy
(napr. Moz Local, 2020) alebo agregatory lokalnych
dat (BrightLocal, 2020). Bohutzial, ich funkcie ¢asto
nie su dostupné pre zaujemcov na slovenskom trhu,
pretoZe zatial zvacsa poskytuju sluzby v anglo-ame-
rickom prostredi.

KROK 3 — KONZISTENTNOST A AKTUALNOST

Je dolezité, aby udaje na profiloch v adresaroch
boli konzistentné a aktudlne. Najfrekventovanejsie
[udia vyuZivaju prave trojicu Gdajov — nazov, adresu
a telefénne Cislo. Uistite sa, Ze su tieto udaje korek-
tné a zhodné s Udajmi uvedenymi na webovom si-
dle, naprie¢ vietkymi adresarmi, ale aj v ostatnych
zdrojoch dostupnych na webe. Okrem tychto naj-
podstatnejSich Udajov nezabudnite na konzistenciu
odkazov na webovu stranku, socidlne profily, ale aj
otvaracie hodiny. Velmi délezZité je tieZz spravovanie
vizualnej identity v linii existujuceho dizajn manudlu.
Pridavajte do adresarov fotky vo vami definovanom
vizudlnom Style, najaktudlnejsie logo ¢i ikonu. Tymi-
to krokmi zabezpecite nielen adekvatnu prezentdciu,
ale aj kontinudlne budovanie povedomia o znacke.
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KROK 4 — ZISKAVANIE RECENZII A HODNOTENI
Recenzie a hodnotenia su silnym faktorom budovania
dovery a reputdcie znacky, ale maju aj priamy vplyv
na konverzie, sluzby a predaj. Prave preto je stale viac
podstatné budovat stratégiu v oblasti analyzy senti-
mentu znacky, ale aj edukdcie klientov, ktori vytvara-
ju recenzie a hodnotia sluzby a produkty. Ziskavanie
(najma pozitivnych) recenzii a hodnoteni je v priamo
prepojené na budovanie vztahov so zakaznikmi. Je
dolezité klientov motivovat, napriklad prostrednic-
tvom pozitivneho pristupu, poskytnutim darcekov,
vzoriek ap. V pripade, Ze sa snaZite o ziskavanie re-
cenzii, poskytnite vasim klientom instrukcie a linku
napr. priamo v podpise emailovej spravy. Samozrejme
spolu s tvorbou takéhoto obsahu vznikd zodpoved-
nost za jeho riadenie a kontrolu. Priebezne sledujte
hodnotenia a recenzie, v pripade, Ze to dana sluzba
umoznuje, na tento obsah aj ¢o najrychlejSie reagu-
jte a ocente ho. Spravovanie a overovanie pravdivo-
sti tychto dat, ako sme uZ spominali aj v suvislosti so
sluZzbou Google Miestni sprievodcovia, predstavuje
dalSiu z vyziev, ktoré prinasa lokalne vyhladavanie
do buducnosti.

KROK5—-OPTIMALIZUJTE OBSAH NA WEBOVEJ
STRANKE

Okrem udajov v zaznamoch adresdrov firiem ne-
zabudnite aj na dolezitost optimalizacie vlastného
webového sidla. Prave on-page optimalizacia ma stale
zdsadny vplyv na rangovanie organickych vysledkov
vo vyhladavacoch. Samozrejmostou je uz tieZz optima-
lizovat webové sidlo pre mobilné zariadenia.

Z hladiska optimalizdcie obsahu webového sidla exi-
stuje v zavislosti od kontextu viacero ciest. Na lokdlne
vyhladdvanie uZ nie je nevyhnutné, aby ste okrem
relevantnych kluc¢ovych slov v obsahu, vyuzivali aj
nazvy cielovych lokalit, ¢i uz mesta alebo mestskej
Casti (napr. fotograf Petrzalka). Ako sme uz spomina-
li, lokdlne vysledky su zobrazované automatizovane
na zaklade GPS, IP adresy ap. Ak vSak budujete lokal-
ny obsah previazany na konkrétnu komunitu a miesto
(napr. pobocka siete restaurdcii v RuZinove, vernisaz
v Starom meste ap.), tak je potrebné Specifikovat aj
lokdlne informdacie. V takomto pripade nezabudnite
udaje o lokalite zapracovat aj do metaludajov a ako
podstatné casti Struktury webovej stranky v ramci ta-
gov H1-6.

Webové stranky E-mail

oznackovat:

Epizddy televiznych relacii Filmy
MnoZiny dat
Restauracie

Recenzie knih

Stranka s otazkami a odpovedami Udalosti

Webova adresa HTML

Pomocnik na pracu so zna¢kami Struktarovanych dat

Tento nastroj vam pomdze pridat na vzorov(i webov( stranku oznaéenie $truktirovanych dat. Daldie informacie

Ak chcete zagat, vyberte typ udajov a niZSie vioZte webovi adresu alebo zdroj kédu HTML stranky, ktoré chcete

Pracovné ponuky

(. Miestne firmy )

Produkty
Softvérové aplikacie

Clanky

AV

(https://www.kanovits.com/sk/kontakt)

Obr. 4 Vlyber a spustenie oznacovania webovej strdnky (Pomocnik, 2020)
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KROK 6 — PRIDAJTE STRUKTUROVANE DATA

Struktdrované data patria medzi faktory urdujice
zorad'ovanie lokdlnych vysledkov a pomdhaju aj
zrozumitelnosti obsahu pre roboty prieskumovych
strojov. Existuje viacero moznosti ako takyto kdod
vytvorit. Jednou z najjednoduchsich je vyuZitie ge-

o INOVATIVNE INFORMACNE SLUZBY

neratora od Google —Pomocnik na prdcu so znacka-
mi Strukturovanych ddt (2020). Priamo pri zadavani
stranky si vyberte polozku , miestne firmy“ a pridajte
odkaz na webovu stranku alebo jej HTML kdéd (obr.
4). V dalsich krokoch uz len staci s vyuzitim vizudlne-
ho editora vybrat a oznacit vSetky dostupné lokalne

Zadanie stranky

Google Pomocnik na pracu so znackami Struktirovan

Oznacenie dat Zobrazenie kédu HTML
Pomocnik Q-

Korzo Bélu Bartoka 790/4j929 01 Dunajska Streda

info@kanovits.com

=5 = 5 = Im

H\o
2 O
-7 7 72 |\

» POSTA

4~ Spat' na oznacovanie JSON-LD » Stiahnut' Dokongéit’

Strukturované tdaje so znagkovanim vo formate JSON-LD Miestne firmy
Do ¢asti head vasho kédu HTML pridajte nasledujtci blok skriptu:

<l-- zna&kovanie JSON-LD vytvorené nistrojom Google Structured Data Markup Helper. -->
<script type="application/ld+json">
{
"@context"” : "http://schema.org",
"@type" : "LocalBusiness",
"name" : "kanovits",
“image" : "https://www.kanovits.com/media/frontend/img/icons/kanovits-logo.svg",
"telephone" : [ "+421 31 591 26 26", "+421 918 337 227" ],
"email" : "info@kanovits.com",
"address" : {
"@type" : "PostalAddress",
"streetAddress" : "Korzo Bélu Bartéka 790/4",
"addressLocality” : "Dunajskad Streda",
"postalCode"” : "929 01"
Y
"openingHoursSpecification" : {
"@type" : "OpeningHoursSpecification",
"dayOfWeek" : {
@type" : "DayOfWeek",
name" : "Pondelok-Piatok"
Y
"opens" : "Tu vloZte platny datum a &as vo formdte ISO 8601. Priklady: 2015-07-27
alebo 2015-07-27T15:30",
"closes” : "Tu vloZte platny datum a Gas vo formate ISO 8601. Priklady: 2015-07-27
alebo 2015-07-27T15:30"
}
}

</script>

Obr. 5 Vysledny kod strukturovanych ddt vo formdte JSSON-LD (Pomocnik, 2020)

< Rich Results Test

Code input

Markup Helper
<geript type="application/ld+json”>

BMma ., org

ontend/img/icons/kanovits

26%, "+421 918 337 227

alAddress”,
Korzo Bélu Bartdka 798/4%,
Dunajska Streda”,

type” : “DayOfWeek

" name Pondelok-Piatok

platny datum a ¢as vo formdte IS0 8681

o 2815-87-27T15:38°,

opens
Priklady

<! Znatkovanie JSON-LD vytvorené nastrojom Google Stro* " niag

[ | i Go
Test results

Mo loading issues

Page is eligible for rich results

All structured data on the page can generate rich results.

V RENDERED HTML

© PREVIEWRESULTS [T Wi
Detected items

Local businesses

Additional resources

Obr. 6 Vysledok testovania HTML kédu vo formdte JSSON-LD (Rich, 2020)
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Gdaje z webovej stranky a vytvorit HTML kéd vo
formate JSON-LD (Obr. 5). Po otestovani pomocou
nastroja Rich Results Test (Obr. 6) je mozné tento kod
hned nasadit do hlavi¢ky stranky alebo do prislusnej
sekcie CMS. Popri Google nastrojoch su dostupné
aj alternativne generatory Struktdrovanych dat, ako
napr. Merkle Schema Markup Generator (Schema,
2020) alebo pluginy pre konkrétne CMS.

KROK 7 -BUDUIJTE ODKAZY

Budovanie kvalitnych odkazov je jedna
z najdélezitejsich uloh pri lokdlnom SEO. Ako uz
bolo spomenuté, vytvarat odkazy na vase webové
sidlo sa da ich priddvanim do adresarov a firemnych
profilov. Pravdou vSak ostdva, Ze mnoiZstvo tych-
to odkazov nebudd roboty prieskumovych strojov
nasledovat, pretoze su zadefinované ako ,,nofollow”.
Prave preto je nutné zvazovat alternativne postupy,
ako priviest pouzivatelov na vas web. Jednou z nich
je vytvarat originalny obsah, ktory je zaujimavy pre
[udi a zaroven nejako suvisi s lokalitou alebo katego-
riou, v ktorej pésobite. Velmi dobre mozu fungovat
napriklad rebri¢ky, odporucania na postupy ap.
Pokuste sa vcitit do role pouzivatela alebo klienta,
ktory aktudlne riesi nejaky problém a ponuknite mu,
prave pomocou obsahu na vasej stranke (napr. vo
forme blogového prispevku), moznost najst rieSenie
alebo odpoved. Na vytvoreny obsah je nasledne po-
trebné vytvarat odkazy, ¢i uz z vlastnych socialnych
profilov alebo pridavat odkazy do skupin na Face-
booku (po dohode s admistratormi), kvalitnych di-
skusnych foér ap.

Daldou z moZnosti budovania odkazov je vyuzit for-
mu ,guest blogging” (hostujlce blogovanie t. j. tvor-
ba obsahu pre iné webstranky). Ide o techniku, ktora
je zalozena na vytvdarani a publikovani vlastného ob-
sahu na inych webovych strankach. Napriklad po do-
hode s majitelom stranky mozete publikovat kva-
litny prispevok o dolezitosti .com domén na blogu
registratora. Priamo v podpise alebo aj v texte
potom, po dohode s majitefom, vytvorite odkaz
z takéhoto prispevku na svoju webovd stranku.
Najlepsie je publikovat viacero obsahovo odlisnych
postov na roznych blogoch (strankach) a vytvarat
z nich odkazy na vasu webovu stranku, ale aj medzi
nimi. Vdaka tejto metdde sa da nielen zvysit popular-
itu a budovat déveryhodnost, prilakat nové publikum
alebo aj zvysovat vlastnu reputaciu v danej kategorii,
ale aj vytvarat si nové vztahy.

44 I

ZAVER

Buducnost lokadlneho vyhladavania a SEO bude
nadalej uréovat najsilnejsi hra¢ na trhu priesku-
movych strojov—Google. Zmeny v jeho algoritmoch
budl mat stéle rozhodujuci dopad na faktory, ktoré
ovplyviuju vysledky lokalneho vyhladdvania. Mozno-
sti definovania obsahu mimo webovej stranky lokal-
nej firmy ¢i organizacie budu tiez vymedzovat mozno-
sti konkrétnych sluZieb na spravovanie lokdlneho
obsahu. Optimalizacia na vlastnej webovej stranke
vSak stale ostdva pod vasSou kontrolou, a preto ju
udrziavajte aktudlnu po stranke obsahu a technicky
validnu, aby bola dostupnd a Citatelnd pre roboty
prieskumovych strojov.

Prispevok bol spracovany v rdmci riesenia vyskumnej
ulohy APVV 0508-15 HIBER, Human Information Be-
havior in the Electronic Environment — Informacné
sprdvanie ¢loveka v informacnom prostredi.
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