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Do kniznice 2 — Nakazeni ¢itanim

Kampan 2012

Celoslovenska kampari DO KNIZNICE 2 — NAKAZENT Ci-
TANIM vznikla na zaklade pozitivnych reakcii verejnosti —
knihovnikov, ucitelov, deti i mladych ludi - na kampari Do
kniZnice, ktora sa uskutocnila v roku 2010. Vtedy sme formou
réznych sutazi zviditelfiovali kniznice ako miesta vzdeldvania,
oddychu a ako komunitné a informacné centra.

Aj v roku 2012 sme si zvolili sutaZze ako prostriedok komuni-
kacie s Citatelmi aj necitatelmi. Dve vytvarné, jedna fotogra-
fickd a jedna literdrna sutaZz by mali poskytnut detom,
mladym a tentoraz aj dospelym zdujemcom moZnost vyjadrit
svoj nazor na Citanie a na kniznice réznymi formami. Sutaze
nevylucuju (ba jedna z nich si to priam Ziada) vtip a nadhlad,
ktoré su také potrebné na to, aby Clovek v pohode preZil su-
¢asnu informacnt dZunglu a chaos.

KniZniciam budu v ramci kampane ponuknuté ré6zne moznosti
vzdeldvania najmé detskych knihovnikov a dalSie prostriedky
na pomoc pri Sireni &itacej nakazy.

Kampariou by sme chceli pripomendt, Ze byt nakazeny Cita-
nim je zdravé a Ze prave kniZnice s miestami, kde sa tato
nakaza najviac Siri. Nakazte sa s nami!

(citované z www.dokniznice.sk, ¢lanok o kampani Do kniznice 2 - Na-
kazeni citanim)

Citat z webu bol vytvoreny v Case vyhlasenia kampane, ked’
sme este netusili, ako budl verejnost i knihovnici reagovat.
Dnes, ked' piSem tento ¢lanok, sitazna ast kampane je uza-
tvorend, porotcovia usilovne pracuji a my dordbame posledné
pldnované aktivity. Pozndme uz aj ¢isla, a tak sa mézeme
smelo bavit o tom, ¢i je takyto spdsob propagacie kniznic a &i-
tania zaujimavy.

Zaénem verejnostou. V jej o&iach su kniznice este stdle za-
konzervované miesta, kde je ticho a dost nuda. Verejné kniz-
nice tento mytus pomaly buraju a vidiet to hlavne v mensich
mestach, kde sa $ikovnym knihovni¢kam podarilo vytvorit
rozne typy komunit, ktorych zakladnou je prave kniznica.
Smola kniznic je v tom, Ze aj ked do sveta vypustia spravu
o tom, Co robia, sprava zaujme len Gzky okruh ludi a len ma-
lokedy prekroci hranice mestecka ¢i mesta.

Kampan Do kniznice bola od svojho vzniku zamerana na pro-
pagaciu dvoch veci: na propagaciu kniznic jednotlivo aj cel-
kovo a na propagaciu c¢itania. Cielovymi skupinami kampane
su deti, mladez aj dospeli ludia, a to sprostredkovane cez
kniznice v ich vlastnych mestach. Ciefovou skupinou su tak-
tieZ detski knihovnici, prostrednictvom ktorych sa opéat do-
stdvame k pdvodnej cielovej skupine - k detom a mladezi.

Verejnost sme priamo oslovili vdaka $tyrom sutaZiam:

1. fotografickej Pristihnuti pri €itani (Glohou sitaZia-
cich bolo odfotit niekoho alebo nieco pri &itani, & uz
nahodne alebo Stylizovane), (pozn.: ukazky zo su-
taznych fotografii ndjdete v e-verzii ¢asopisu);

2. literarnej sutazi Ked’ este v telke nebolo sto pro-
gramov... (sutaz bola zdmerne venovana Medzina-
rodnému roku aktivneho starnutia a medzigenerac¢nej
komunikacie. SutaZiaci-deti mali za Glohu vyspove-
dat seniora zo svojho okolia a vymamit z neho zauji-
mavé informacie z jeho Zivota);
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3. vytvarnej sutazi Ticho! Smejeme sa (narocnejsia
sitaz pre odvazlivcov s ndpadom a Stipkou vytvar-
ného talentu, venovana kreslenym vtipom na tému
kniznice a Citanie);

4. vytvarnej sutazi Nakazeni &itanim (t. j. zaujima-
vému navrhu na tri¢ko, ktoré by malo propagovat &i-
tanie).

Literdarna a vytvarné sdtaze st hodnotené odbornymi poro-
tami. Okrem navrhu na tri¢ko, kde porota musi vybrat jeden
konkrétny navrh, ktory bude aj zrealizovany, poroty v dalsich
kategdriach mali za Ulohu vybrat uverejnitelné vtipy a rozho-
vory, ktoré budu esSte v tomto roku v elektronickej podobe
publikované, a ak sa podari, budl na buduci rok publikované aj
v tladenej forme. Aj z tych vSak od poroty pozadujeme vybrat
jeden najlepsi, a to kvéli odmenam knizniciam (o nich sa
zmienim trochu neskoér).

Pri fotografickej sutaZzi sme verejnosti dali priestor aj pri hod-
noteni. Sutazné fotografie s uverejnené na webovej stranke
Do kniznice, aj na facebookovej stranke Do kniZnice, kde
mozu ludia kliknutim hlasovat za podla nich najvydarenejsiu
fotografiu. UzasnlU marketingovu silu v tomto smere ukazal
prave Facebook. Od spustenia elektronického hlasovania fa-
cebookova stranka Do kniznice zaznamenala prudky narast
fanusikov. KedZe facebook poskytuje presné statistiky, da sa
z nich vidiet, kto na strdnku klikol a ,olajkoval® ju. Od spus-
tenia hlasovania 8. oktdébra stranku videlo takmer 200 000
ludi a stranka zaznamenala takmer 250 novych lajkov. To zna-
mena, ze v sucasnosti ma stranka Do kniznice takmer 1 000
fanusikov, teda ludi, ku ktorym sa na facebookové nastenky
dostanu informacie o aktivitach a zaujimavostiach tykajlcich
sa kniZnic a ¢&itania. V pripade, Ze zaujimavost olajkuju, objavi
sa tato aj na nastenke ich priatelfov a knizniciam sa tak zvy-
Suje Sanca, ze ich ,objavi" viac ludi.

Ale spat k sitaZiam. Ako sa prostrednictvom sutazi propaguju
kniZznice? Jednoducho. Kazdy sutaZiaci musel okrem svojho
mena a veku uviest aj kniZnicu, za ktord sutaZi. A tak sa aj
ti najzarytejsi neditatelia, ale neditatelia s tvorivou chutou,
museli okolo seba poobzerat a najst tl svoju kniznicu. Pre-
toZe s naj... sutaznym prispevkom ziska zaujimavi odmenu aj
kniznica, ktord vyherca oznaci sa svoju.

Kamparn mala okrem verejnosti prebrat aj kniZnice. Kniz-
nice boli totiz od zaciatku vyzvané na spolupracu pri propa-
gécii kampane, ich Ulohou bolo zaregistrovat sa na webe
a podavat informacie dalej. A niektoré to urobili naozaj bra-
vlrne. Zaregistrované kniznice ¢aka odmena v podobe pro-
paganych materidlov kampane - zaloZiek, nalepiek,
detského Citatel'ského kalendara z limitovanej edicie a kniz-
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niéného kvarteta, ktoré propaguije Citanie. VSetky materidly budd méct vyuzivat pri odmeriovani svojich Citatelov a pri or-
ganizovani vlastnych podujati.

Cielovou skupinou kampane boli aj knihovnici. Prostrednictvom vzdeldvacich aktivit sa snazime postvat hranice najmé v praci
s detskym Citatelom a s mladeZou tak, aby sa kniZnice pre ne stali atraktivnym a nadmieru zaujimavym miestom, aby po-
chopili, Ze kniznice nie su len poziovne, ale hlavne miesta s mnoZstvom aktivit a bonusov.

Sucastou kampane sa stali:

- Celoslovensky snem kral'ov ¢itatel'ov, ktory sa uskutoc¢nil v maji v Presove, v Kniznici P. O. Hviezdoslava. Zucastnilo
sa ho 19 kralov - detskych milovnikov knih z celého Slovenska, ktori zostavili Uzasny Citatelsky odkaz pre deti, knihov-
nikov, spisovatelov a uditelov, tzv. Posolstvo.

- Sdatazna prehliadka knizniénych podujati pre deti, kde sa detski knihovnici uéili, ako pracovat s mladymi ludmi v pu-
berte (odohralo sa v Hornonitrianskej kniznici v Prievidzi) - dosah ziskanych zruc¢nosti je nevycislitelny, kedZe kazdy det-
sky knihovnik pracuje stale s novymi a novymi detmi a to, &m ich oslovi, si tieto deti zapamé&taju mozno aj navzdy.

-V novembri by sa mali uskutocnit tri Specidine workshopy pre detskych knihovnikov (v Kniznici J. Fandlyho v Trnave,
v Krajskej kniznici L. S. vo Zvolene a v Kniznici P. O. Hviezdoslava v PreSove) zamerané na u nas na Slovensku zatial' ne-
objavenu disciplinu Rozpravacstvo.

V ramci kampane Do kniznice prebehla aj marcova oslava narodenin Pavla Dobsinského nazvana Den l'udovej rozpravky,
ktora mala fantasticky ohlas medzi knihovnikmi, rodi¢mi aj ucitelmi, kedZze sme motivovali k Citaniu nielen deti, ale aj dospe-
lych, a ti detom naozaj &itali. Aprilova oslava sviatku Medzinarodného diia detskej knihy, pocas ktorého sme sa snaZili spo-
¢itat polet vypoZic¢anych detskych knih pocas 2. aprila 2012, bola zas ustanovujldcim (zatial' neoficidlnym rekordom), ktory
opéat propaguje kniznice a ¢&itanie. Rekord sa budeme snazit spolu s detskymi ditatelmi kazdy rok prekonavat a ak sa nas
zamer vydari, rekord bude ¢asom aj oficidlne uznany a zaznamenany v Slovenskej knihe rekordov.

Cereéni¢kou na torte v rdmci kampane Do kniZnice 2 - Nakazeni &itanim bude spustenie Tlacovej agentlry kniznic, o ktorej
pide moja kolegyfia Andrea Dohovicova v nasledujucom &lanku a ktord by mala, pokial ju ludia zaénl pouzivat, zviditelnit
kniznice Uplne jasne a zrozumitelhe.

S koncom roka koncia aj niektoré Specidlne aktivity kampane Do kniZnice 2 — Nakazeni ¢itanim. Kamparn vSak ako taka ne-
kon¢i. Nakazit ¢itanim a propagovat kniznice sa budeme snazit aj nadalej, pretoze stranka www.dokniznice.sk a Do kniznice
na Facebooku budu fungovat dalej. Budu prinasat zaujimavosti z kniznic z domova i zo sveta, bud( propagovat origindlne na-
pady a aktivity na podporu citania a budd stéle uréené vSetkym, ktorym su kniznice a Citanie blizke.
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Ukazka z Facebooku

Graf znazornuje Statistiku - narast zaujmu ludi o facebookovu stranku Do kniznice, ktoré nastalo po spusteni hlasovania za
najlepsiu fotografiu Pristihnuti pri Citani.

Vyhlasovatel kampane: Slovenska narodna kniznica
Medidlny partner: ¢asopis Fifik, knihovnicky portal InfoLIB
Partneri kampane: Kniznica P. O. Hviezdoslava v Presove, OZ KnihoBrana, Slovenska pedagogicka kniznica, SSK, SAK

Projekt bol uskutocneny vdaka financnej podpore Ministerstva kultiry SR.
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