NOVINKY ZO SMARTLABOV

CITATELSKE SPRAVANIE DETIi A MLADEZE
V 21. STOROCI
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FablLab Bratislava, tvoriva dielna vedeckej kniznice Centra vedecko-technickych informdcii Slovenskej republiky
(CVTI SR), vznikla v roku 2014 s cielom podporit technické vzdeldvanie a inovativne myslenie u mladych ludi
i Sirokej verejnosti. V sucasnosti ako sucast Ndrodnej stratégie vyskumu, vyvoja a inovdcii 2030 prindsa
FabLab pristup k progresivnym technoldgiam digitdlnej vyroby — 3D tlaciarriam, laserovym vyrezdvacom Ci
CNC frézam. Zdroveri vyrazne prispieva k transformdcii tradicnych kniZznic na moderné vzdeldvacie centrd,
ktoré v aktudlnej dobe dokdzu oslovit aj cielové skupiny, ako su deti a mladez. V obdobi rokov 2022 - 2023
FabLab Bratislava zrealizoval pocas 60 vzdeldavacich workshopov pre Ziakov zdkladnych a strednych skol
z celého Slovenska dotaznikovy prieskum medzi 1 459 respondentmi vo veku od 7 do 19 rokov s cielom zistit
a analyzovat postoje tejto cielovej skupiny ku knihdm, Citaniu, knizniciam, ako aj zhodnotit ich skusenosti
a spdtnu vézbu na samotné workshopy.

http://doi.org/10.52036/1335793X.2025.1.65-71

uvobp reflektoval aj obsah dotaznika prieskumu, ktory pozo-

Prepadjanie kniznic a technolégii prostrednictvom krea-
tivnych dielni (makerspace, smartlab) premostuje svet
informacii so svetom tvorby, poznanie so zru¢nostami.
KniZnica vdaka tomu dnes nie je len miestom ucho-
vavania knih a Casopisov, ale aj laboratériom idei, kde
sa mdzu zaznamenané slovd menit na ciny, myslienky
na prototypy a napady na inovacie. Na tieto vztahy

staval z kombinacie 18 uzavretych a otvorenych otazok
zameranych na motivaciu k ¢itaniu, nadvStevnost a vyu-
Zivanie knizni¢nych sluzieb, preferované literarne zanre,
vyuZivanie internetu a spatnu vazbu na prakticky wor-
kshop. Respondenti vyjadrili o. i. svoj vztah k hrdinom,
oblibenym kniham, ale aj Citatelskym navykom vratane
vyuZzivania internetu.

263

250

204

200
179

150

Pocet Gcastnikov

549

50

50 53

13

1

F g e S

14 15 16 17 18 10 rezistend
Vek

Graf 1 Pocetnost ucastnikov podla veku

1/2025 | 65



NOVINKY ZO SMARTLABOV

100

8

(=]

6l

o

40F

Percento respondentov

20F

L Pohlavie
Zena
- muz
I I I neuvedené
7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 neuvedené
Vek

Graf 2 Percentudlne zastupenie pohlavi podla veku respondentov

UCASTNICI WORKSHOPOV - RESPONDENTI PRIESKUMU

Z celkového poctu ucastnikov (N = 1459) boli najpocet-
nejSou skupinou 10-ro¢nf Ziaci, priemerny vek bol 11,5
roka, median 12 rokov (graf 1). Z hladiska zastupenia
pohlavi mierne prevySovali muzi (n = 703) nad Zenami
(n = 686), dalSich 70 ucastnikov odpoved neuviedlo
(graf 2).

NAVSTEVNOST KNIZNICE

Vysledky ukazujl, Ze 53,8% respondentov pravi-
delne alebo obcas navstevuje kniznice, predovSetkym
verejné (39,0 % vSetkych ucastnikov) a Skolské (17,6 %

vietkych Ucastnikov). Ich prvy kontakt s navstevou
kniznice bol pocas 3koly (75,3 %), ¢o podciarkuje dble-
Zita Ulohu Skolskych inStitcii pri podpore Citatelskych
navykov. A7 46,2 % v3etkych respondentov uviedlo, Ze
kniznice nenavstevuje, resp. sa ojedinele k otazke nevy-
jadrili, s narastajucim vekom navstevnost kniznic klesa.
Na grafoch 3 az 5 su uvedené rozdiely v navstevnosti
kniznic z hladiska pohlavia a veku.

Pomer odpovedi potvrdzuje, Ze kniznice stale do istej
miery zohravaju d6lezitd rolu v Zivote mladej generacie,
hoci digitalne technoldgie su neodmyslitelnou sucas-
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Graf 3 Typ navstevovanej kniZnice z hladiska pohlavia Ziakov
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Graf 4 Celkovd ndvStevnost kniznice podla pohlavia
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Graf 5 Celkovd ndvstevnost kniZnice podla veku Ziakov

tou ich kazdodenného Zivota. Medzi tymi, ktori kniznice
nenavstevuju, resp. sa k otdzke nevyjadrili (N = 674),
dominovali dévody nezdujmu (37,6 %), nedostatku casu
(35,9%) alebo preferovanie kupy vlastnych knih (33,5
%). Takmer tretina Ziakov na uvedenu otazku neuviedlo
konkrétny dovod (odpoved ,neviem” - graf 6). Medzi
otvorenymi odpovedami na danu otdzku sa objavili aj
dovody ako preferencia knihkupectiev alebo vyuZivanie
inych zdrojov (audioknihy, filmy), niektori respondenti
zas uviedli, Ze si uz z kniznice precitali vSetko zaujimavé.
Objavil sa aj dbévod suvisiaci s obavou zo zodpoved-
nosti za vypozicané knihy. Tieto odpovede poukazuju

na SirSi kontext nezdujmu - od praktickych preferencif
az po subjektivne obavy.

CITANIE KNiH

Z hladiska oblubenosti ¢itania knih sa 63,5 % vSetkych
Ucastnikov workshopov vyjadrilo jednoznacne pozi-
tivne a, naopak, az 27,4% explicitne uviedlo, Ze ¢ita-
nie knih neoblubuje; dalSich necelych 8% sa nevedelo
presne rozhodnut a zvysok ucastnikov (1,2 %) sa k danej
otazke nevyjadril. OblUbenost ¢itania knih je vzhladom
na pohlavie a vek respondentov podrobne vyhodno-
tend v grafoch 7 a 8. Motivacia k Citaniu najcastejSie
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Graf 6 Dovody, pre ktoré Ziaci kniZznicu nenavstevuju. Percentudine vyjadrenie
zahrria len respondentov, ktori uviedli, Ze kniZnicu nenavstevuju (N = 674).

slvisela s tuzbou po poznani, zabave, Uniku do sveta
fantazie, oddychu, ale aj s moznostou prostrednictvom
knih sirozSirovat svoje vedomosti a slovnu zasobu. Naj-
CastejSie tuto aktivitu respondenti oznacili za délezitu,
Casto v suvislosti so vzdeladvanim alebo buducnostou -
prikladom je odpoved jedného z nich: ,DéleZité pre mbj
dalsi Zivot”. Mnohi Citanie povazovali tiez za zabavné.
Na druhej strane sa objavovali aj negativne reakcie -

niektori uvadzali, Ze Citaju len z povinnosti (napr. ,kvéli

Skole”, ,nutia ma rodicia”), alebo Ze je Citanie pre nich

~nudné” ¢i ,stratou Casu”. Celkovo vSak pozitivne vnima-
nie Citania prevladalo nad negativnym.

Pri otazke o najoblUubenejSej knihe dominovali Zanre
fantasy (35 %), napr. Harry Potter (J. K. Rowlingova),
Kroniky Narnie (Clive Staples Lewis), Zaklinac (Andrzej
Sapkowski), Kruty princ (Holly Black), dalej dobrodruznd
literatdra (30 %), napr. Tigri tim (Thomas C. Brezina),

g 71.9%

70 mu# 67.1%

N rneuvedeng
60
55,0%

e
2 50
C
a
e
5

401
& 36.1%
g
[=]
2
5 30F
ot
& 22.9%

19.5%
20+ 5
101 7.6% 7.3% 7.1%
2.9%
1.0% 1.6%
neuvedene nie niekedy / obéas [ neviem ano
Odpoved na otazku "Rad ¢itas knihy?"

es | 1HNib

Graf 7 Vyhodnotenie otdzky ,Rdd Citas knihy?” z hladiska pohlavia respondentov


https://www.martinus.sk/authors/andrzej-sapkowski
https://www.martinus.sk/authors/andrzej-sapkowski
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Graf 8 Vyhodnotenie otdzky ,Rdd Citas knihy?” podia veku respondentov

Traja Patraci (Robert Arthur), Sldvna patka (Enid Blyton)
a populdrno-nducnej literatdry (20 %) vratane Malého
Princa (Antoine de Saint-Exupéry).

CASOPISY

Z odpovedi na otazku ,Rdd citas Casopisy?” vyplyva, Ze
vacSina respondentov pozitivny vztah k vyuzivaniu tla-
Cenych Casopisov nema - az 61,9 % uviedlo, Ze ich necita
vbbec. Len zhruba tretina opytanych (32,5 %) prejavila
kladny vztah k ¢asopisom a dalSich 2,8 % ich ¢ita aspon
niekedy. 2,8 % Ucastnikov workshopov otazku nevypl-
nilo. Podrobnosti z hladiska veku a pohlavia su Specifi-
kované na grafoch 9 a10. Tento vysledok tvori zaujimavy
kontrast k otazke o ¢itani knih, kde vySe 63 % respon-

dentov ¢itanie knih deklarovalo ako obltbené. Casopisy
sa teda ukazuju ako menej populdrne médium napriek
tomu, Ze ide Casto o vizudlne atraktivnejsi a pristupnejsi
format. V pripade kladnej odpovede medzi najoblibenej-
Sie tituly patrili Casopisy o Sportoch, zvieratach, komiksy
a Casopisy popularno-naucného charakteru.

INTERNET

Digitalne zdroje su pre mladych neodmyslitefnymi. Vac-
Sina respondentov ma k online obsahu pozitivny vztah
- az 60,5% uviedlo, Ze pravidelne (Citaju informacie
na internete, najma z oblasti spravodajstva, technoldégii
azabavy.Naprotitomu 34,5 % odpovedalo, Zetak obvykle
nerobia, a 2,2 % vybrali moznost ,niekedy”. Zvysnych
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Graf 9 Vyhodnotenie otdzky ,,Rdd Citas Casopisy?” z hladiska pohlavia respondentov
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Graf 10 Vyhodnotenie otdzky ,,Rdd Citas casopisy?” podla veku respondentov

2,8 % otazku nevyplnilo. Tento vysledok potvrdzuje
trend presunu Citatelstva do online priestoru. Mladi
Citatelia totiz maju rozmanité (Citatelské) zaujmy aj mimo
tradi¢nych tlacenych foriem - mnohi z nich Specifikovali,
Ze na internete Citaju komiksy, €lanky, encyklopédie,
spravy, blogy Ci Skolské materialy, ktoré su pre nich hlav-
nym zdrojom informacii. Objavili sa aj Specifické odpo-
vede ako sci-fi webstranky, ndboZzenské texty, recepty,
technické prirucky ci fanfikcie. Z mnozstva spontannych
a roéznorodych reakcii vyplyva, Ze pojem ¢itania ma pre
mnohych z respondentov SirSi vyznam presahujuci knihy

a Casopisy - je prepojené s ich kazdodennymi zaujmami
a spbésobom Zivota, ktory sa vo vyznamnej miere odo-
hrava v online priestore. Pomer odpovedi vSak nazna-
Cuje, Ze tradicné kniznice a moderné digitalne kanaly sa
navzajom prepajaju, hoci primarnym zdrojom informa-
cii pre respondentov je predov3etkym internet vratane
online socidlnych sieti (61,5%) az nasledne knihy a dal-
Sie typy informacnych zdrojov (rodiCia/rodina, TV/roz-
hlas, kamarati/znami, Skola/ucitel' a pod.). KniZnice preto
musia reflektovat tieto zmeny integraciou digitalnych
sluzieb, aby zostali atraktivnym a aktualnym prostredim.
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Graf 12 Citanie na internete podla veku

WORKSHOPY

Spatna vazba na samotné workshopy realizované
primarne v sidle FabLabu v Bratislave, ale aj na via-
cerych inych miestach po celom Slovensku (3koly,
kniZznice a pod.) bola z velkej miery kladna - celkovo
73,3 % Ucastnikov explicitne ocenilo workshopy zame-
rané na vypalovanie do dreva, 3D modelovanie, pracu
s populdarnym robotom Makeblock mBot2, programo-
vatelnym minipocitacom BBC Micro:bit etc. Ako moz-
nost zlepSenia uviedli najma rozsirenie ponuky work-
shopov, vacSie zameranie na programovanie (robotov)
a viac ¢asu na samostatnu pracu. Takyto typ interak-
tivneho vzdeldvania napomaha rozvijat nielen digitdlne
zruc¢nosti, ale aj tvorivost a zaujem o technické odbory.
Viac neZ 85% respondentov vyjadrilo zdujem o dalSie
workshopy organizované uz priamo v knizniciach.

KNIZNICE A TECHNICKE VZDELAVANIE - OD FABLABU

K SMARTLABOM

Reflexia ucastnikov workshopov prostrednictvom dotaz-
nikového prieskumu explicitne dokazuje, Ze efektivne
prepojenie tradi¢nych knizni¢nych sluzieb s moder-
nymi kreativnymi centrami, akym je FablLab, vytvara
inovativne a pritazlivé vzdeldvacie prostredie, ktoré

dokaZze zaujat' a motivovat sucasnu generaciu pouziva-
telov. Tento integrovany pristup nielenze zvySuje zau-
jem o edukaciu, ale zaroven vyznamne prispieva k roz-
voju zrucnosti nevyhnutnych pre Uspe3né uplatnenie
sa na trhu prace a je klu€ovym pre adaptaciu na rychlo
sa meniaci svet. V suvislosti s uvedenou myslienkou bol
v ramci implementacie opatrenia ,,Podporovanie roz-
voja inteligentnych laboratérii v knizniciach” Narodnej
stratégie vyskumu, vyvoja a inovacii 2030, ktoru pri-
pravila Vyskumnd a inovacna autorita (VAIA), realizo-
vana iniciativa budovania SmartLabov. Za rieSitela tohto
opatrenia v zastupeni Ministerstva Skolstva, vyskumu,
vyvoja a mlddeze (MSVVaM SR) bolo uréené Centrum
vedecko-technickych informacii SR (CVTI SR). Vysledkom
tejto aktivity je zriadenie siete inteligentnych laboratérif
(SmartLabov) umiestnenych v 50 verejnych knizniciach
po celom Slovensku. Uvedené opatrenie pomaha zava-
dzat prvky digitdlnej tvorby do ich beznej knizni¢nej Cin-
nosti, ¢im podporuje rozvoj technickych zru¢nosti a kre-
ativneho myslenia u navstevnikov a pouZzivatelov. Tymto
spdsobom napifia FabLab CVTI SR (od r. 2025 premeno-
vany SmartLab) nielen svoju odbornd, ale aj spolocensku
misiu - byt mostom medzi poznanim/vzdelanim, vedou
atechnikou a potrebamibezného, kazdodenného Zivota.
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